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苏州市着力打造“众说学习”理论工作品牌 

推动习近平新时代中国特色社会主义思想大众化 

党的十九大以来，苏州市委宣传部围绕推动习近平新时代

中国特色社会主义思想大众化，着力打造“众说学习”理论工

作品牌，以品牌建设为抓手，整合全市理论资源，着力在“讲

好、讲活、讲透”上下功夫，在学懂弄通做实上下功夫，推动

形成“众说众学、众信众用”的浓厚氛围，不断兴起学习贯彻

习近平新时代中国特色社会主义思想的高潮。 

一、注重统一部署，打造品牌建设合力 

把“众说学习”理论工作品牌建设作为宣传思想工作承担
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“举旗帜”使命任务的首要工作，列入重要议事日程，做到工

作有计划、实施有方案、组织有保障。一是统筹规划。召开“众

说学习”理论工作品牌建设专题推进会，公布《“众说学习”

理论工作品牌建设实施方案》，发布苏州市“众说学习”理论

工作品牌项目名单，明确全年目标任务。二是共同参与。苏州

市委宣传部负责品牌统一部署和组织协调，各市（县）、区，

各部委办局，各在苏高校同步开展品牌项目建设。三是打造精

品。各单位按照精选优选、管用有效的原则开展活动。 

二、强调项目示范，提升品牌实效 

“众说学习”理论工作品牌作为学习宣传贯彻习近平新时

代中国特色社会主义思想的一项创新探索，突出对象化、差异

化，在互动中讲深讲透习近平新时代中国特色社会主义思想的

科学体系、精神实质和实践要求。一是抓主体项目。全力推进

“师说”“名家说”“领导说”等主体项目，发挥示范作用。

“众说学习·师说”以“一座城市与一个领域的对话”为定位，

邀请专家到苏州与市民对话，传播主流声音、分享思想成果，

借助新媒体直播平台，实现线上 1000多万人次的收看量。“众

说学习·名家说”系列活动采用“读一本《习近平新时代中国

特色社会主义思想学习纲要》书籍+看一处主题教育实践场景+

听一场社科名家的专题讲座”的形式，围绕“四个自信”开展

兼具理论高度和实践意义的主题宣讲。“众说学习·领导说”
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采取市委领导与在苏高校结对的方式，深入高校开展宣讲活动，

实现领导干部带头讲，市宣传系统领导干部组成“苏州义讲”

志愿宣讲团队到基层、到社区开展宣讲活动。二是抓重点项目。

“众说学习·智汇苏州”系列活动、“智论苏州”高层论坛等

决策咨询类活动结合苏州实际，重点探讨苏州融入长三角一体

化、大运河文化带建设等国家战略的路径策略，为苏州高质量

发展提供智力支持。三是培育特色项目。借助新时代文明实践

中心建设，加大对社区、农村理论宣传项目遴选和提升力度。

相城区黄桥街道占上村推出的“众说学习·老书记讲习所”充

分发挥老党员丰富的基层工作经验和良好的群众口碑，精心准

备 9堂课程，为基层理论宣讲注入新活力。 

三、创新方式方法，增强品牌魅力 

“众说学习”理论工作品牌坚持互动化、分众化，深入基

层开展面对面理论宣讲，不断创新理念、创新工作方式方法。

一是坚持分众化，将宣讲队伍分为领域内大师、知名专家学者、

党员干部、行业企业精英、优秀青年学生、基层群众楷模六大

类。二是坚持层次化，将受众分为党员干部、青少年学生、农

村居民、社区居民、企业员工五大类，精准把握需求，推出多

元理论产品，既有“新时代苏州青年说”等面向青少年的活动，

也有面向老党员的“吃讲茶”活动，既有“师说”高端对话，

也有百姓参与的“大家说”系列活动，既有“党校好声音”理
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论宣讲活动，也有“乡音土话讲理论”普及类宣讲活动，让受

众“听得懂”“听得进”，真正实现“学得准”“做得到”。

三是坚持互动化，改变以往“我说你听”的传统理论宣传模式，

用互动式、体验式的理论宣传新路径提高理论宣传的亲和力和

感染力。 

四、搭建宣传平台，扩大品牌影响 

“众说学习”理论工作品牌建设不仅着眼于理论宣讲的“小

课堂”，更着力于积极搭建宣传平台载体，依托“引力播”平

台优势，开发“众说学习”集成宣传平台。一是打造集成宣传

平台。高频次、高密度、高质量宣传展示全市各部门、各市（县）

区开展的“众说学习”品牌活动，累计发布理论宣讲信息、理

论研究成果 927篇，点击量超 1690万人次。二是利用各类媒体

资源。整合苏州日报、苏州广播电视总台、“看苏州”等市级

媒体平台，借助县级融媒体中心和“学习强国”平台深入开展

品牌建设集中宣传，把理论和舆论、线下和线上结合起来。三

是策划推出多种理论产品。推出“众说学习·理论 E 起学”短

视频、FM91.1苏州新闻广播“众说学习”全媒体理论宣传音频

栏目《学习进行时》，多种形式放大理论宣传效果。 

五、注重机制建设，强化品牌保障 

一是健全领导机制。由苏州市委宣传部组成工作组统一规

划协调品牌建设工作，各市（县）、区明确相应的领导分工，
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按照全市的统一要求，统筹领导和推进各地区的品牌建设工作。

各项目实施单位落实主体责任，明确专人负责，及时上报项目

推进的情况，配合做好统一的宣传行动。二是完善工作机制。

建立项目立项和管理机制，进一步明确“众说学习”理论工作

品牌的内涵和外延，确立纳入品牌统一管理的项目标准，建立

科学、公正、有效的项目立项流程，实现项目实施的全流程监

督。按照“谁主办，谁负责”的原则做好项目的具体实施工作。

三是强化评估考核机制。及时跟进项目的执行情况，把品牌建

设工作作为思想理论武装工作内容纳入各级单位年度党建考核

和《苏州市新时代文明实践中心（所、站）建设评价指标（试

行）》中，建立以群众的满意度和好评率为主要评价标准的评

价体系，制度化召开阶段性经验成果总结交流会议，评选“众

说学习”理论工作品牌“十佳项目”，在动态反馈中实现项目

的再筛选、再提升。 
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